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壹、課程計畫概述 

一、課程實施對象 

申請學校 臺南市立大灣高級中學(國中部)  

授課教師 魏士超 

申請類別 ■  設計教育課程（至少 6 小時）□基本設計（18 小時）   

課程執行類別 □國民中學    ■ 完全中學  □普通型高中   □ 技術型高中   □綜合型高中  

授課年級 ■ 國一    □國二   □國三   □高一   □高二   □高三 

班級類型 
■ 普通班   □ 美術班   □高一多元選修   □高二加深加廣 

□其他：＿＿＿＿＿＿＿＿ 

班級數 3 班 學生數 90 名學生 

二、課程綱要與教學進度 

課程名稱 友善美感．跨越性別 

課程主題 

(可複選) 

□色彩  □質感  ■比例  ■構成  □結構  □構造 

■重大議題：A1、B5 ( 請參考下方主題並填入 ) 

課程主題 

其他選填項目 

【A】教育部 108 課綱之 19 項重大議題 

A1.性別平等、A2.人權、A3.環境、A4.海洋、A5.品德、A6.生命、A7.安全、

A8.家庭教育、A9.生涯規劃、A10.資訊、A11.科技、A12.法治、A13.國際教

育、A14.閱讀素養、A15.防災、A16.能源、A17.多元文化、A18.戶外教育、

A19.原住民族教育。 

【B】SDGs 聯合國「 2030 永續發展目標」 

B1.終結貧窮、B2.消除飢餓、B3.健康與福祉、B4.優質教育、B5.性別平權、B6.

淨水及衛生、B7.可負擔的潔淨能源、B8.合適的工作及經濟成長、B9.工業化/創

新及基礎建設、B10.減少不平等、B11.永續城鄉、B12.責任消費及生產、B13.

氣候行動、B14.保育海洋生態、B15.保育陸域生態、B16.和平/正義及健全制

度、B17.多元夥伴關係。 
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全新課程說明 

■ 本人過去沒有施作的課程設計。 

■ 本人了解其他教師沒有相同課程設計。 

□ 參考先前課程，並加入重大議題  

(□ 本人 學年度  課程、□ 《美感行動誌》收錄課程 ) 

■課程設計創意理念： 

1.由廁所 LOGO 觀察出發，帶入性別平權觀念。 

2.學生了解 LOGO 設計原則，並能運用於自己品牌的 LOGO 設計上。 

3.學生能探討跨性別、性別友善議題，設計出全新的 LOGO。 

一、課綱核心素養 （請勾選符合項目） 

A.自主行動 ■ A1.身心素質與自我精進  ■ A2.系統思考與解決問題  ■ A3.規劃執行與創新應變 

B.溝通互動 ■ B1.符號運用與溝通表達  ■ B2.科技資訊與媒體素養  ■ B3.藝術涵養與美感素養 

C.社會參與 ■ C1.道德實踐與公民意識  ■ C2.人際關係與團隊合作  ■ C3.多元文化與國際理解 

二、學生先修科目或先備能力（300 字左右） 

* 先修科目：無 

* 先備能力：學生於國小上過美術課，尚未上過美感課程。對於日常生活較為無感，需要透

過教師引導，開啟學生美感眼睛。 

三、課程概述（300 字左右） 

如廁是人的基本生理需求，聯合國於 2013 年 7 月 24 日通過「人人享有環境衛生」決

議，制定每年 11 月 19 日為「世界廁所日」（World Toilet Day，也稱「世界馬桶日」），

敦促各成員國實施政策，確保貧窮社區和族群有機會獲得衛生的環境設施。 

在陌生的公共場所找尋廁所，除了尋求他人協助外，我們大多需要透過指標、文字、或

是視覺圖示，才能順利找到；當我們有內急需求時，辨識度高的圖示，就顯得格外重要。本

課程以廁所識別 LOGO 做為出發，結合性別平等議題，引導學生認識 LOGO 設計與美的形式

原理，經由小組討論、發表，來強化學生學習。 

課程中，以世界知名品牌 LOGO 做為案例，解析其比例、色彩、構成，並介紹點、線、

面的構成及美的形式原理。學生建立基礎知識後進行實作體驗，以自身出發，設計出自己品

牌的 LOGO，並進行分享。課程最後進入議題探討，請學生思考「性別友善廁所、跨性別廁

所」其需求與意義，分組討論並列出要點後，同學們進行 LOGO 設計、實作與發表。 
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四、課程目標 

美感觀察 

1. 學生能觀察生活中的圖示、符號、LOGO，並能區分其類型。 

2. 學生能觀察不同類型的廁所 LOGO 圖樣，像是：男廁、女廁、無障礙廁

所、親子廁所，並且就其外觀比例、色彩、構成、意涵等進行分析。 

美感技術 

1. 學生能以鉛筆、簽字筆、方格紙，進行自己的 LOGO 草圖設計。 

2. 學生在設計自己的 LOGO 設計後，能針對性別友善廁所進行設計。 

3. 學生能使用電腦輔助，進行簡易的 LOGO 繪圖設計。 

美感概念 

1. 學生能說明 LOGO 的比例、色彩、構成，並嘗試以美的形式原理解析。 

2. 學生能思考「原創品牌」的重要性，並設計自己個人品牌 LOGO。 

3. 學生在設計新的性別友善廁所 LOGO 時，能運用所學知識，並在完成後，

檢核是否有符合使用者及情境需求。 

其他美感目標 
美感課程融入性別平等 、性別平權議題，同時介紹臺灣公共廁所的演進歷史，

透過課程讓學生思考性別、多元文化、環境、美感之間的關係。 

五、課程大綱、教學進度  ( 課程週次請依課程需求增減 ) 

週次/序 上課日期 課程目標 內容綱要/操作描述 

1 11/05 廁所 LOGO 大不同 

1. 教師介紹 11/19 世界廁所日。 

2. 教師蒐集多種廁所 LOGO，由各小組進

行分類、辨認，由教師引導，並請學生

討論其造形、美感、色彩、辨識性。 

2 11/12 認識 LOGO 

1. LOGO 的功能。 

2. 教師介紹世界知名品牌 LOGO，並由其

中挑選數個經典案例，說明 LOGO 設計

的三種型式：字標 Logotype、圖標 

Logomark 以 及 字 標 與 圖 標 結 合 

Combinaition Mark。 

3. 請學生回顧前一節課的廁所 LOGO，若

以三種形式區分，有何優缺點？ 

3 11/19 LOGO 設計原則 

1. 介紹 LOGO的五大設計原則：簡潔性、獨

特性、可辨識性、適應性、形象一致性。 

2. 介紹點、線、面的基礎構成、美的形式原

理。 

3. 就 LOGO的比例、線條、色塊進行分析。 

4. 從第一節課的廁所案例中挑選一個，各小

組就五大原則進行分析討論以及分享。 
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4 11/26 
我的 LOGO 實作體驗

1 

1. 介紹Roman Mars的TED講座：Why city 

flags may be the worst-designed thing 

you've never noticed。 

2. 提醒 LOGO 的設計五大原則。 

3. 請學生設計自己的 LOGO，先以鉛筆繪製

草圖，可以字標、圖標或混和變形，設計

時注意整體美感。 

5 12/03 
我的 LOGO 實作體驗

2 

1. 請學生使用方格紙，完成 LOGO 黑白稿。 

2. 除黑白稿外，嘗試將色彩考量進去，建議

1~3 種色彩。 

6 12/10 我的 LOGO 發表 

1. 請學生就比例、色彩、構成、象徵意義，

介紹自己的 LOGO，並說明日後可能運用

的產業。 

2. 請同學進行票選。 

3. 教師歸納總結。 

7 12/17 通用設計議題探討 

1. 引導學生思考男女廁及親子廁所的辨識

LOGO，進一步作議題探討：為何需要

「性別友善廁所」？ 

2. 從通用設計觀點探討公共空間的親子廁

所、性別廁所。 

8 12/24 
性別友善廁所 LOGO

設計 

1. 請各小組思考友善廁所需要哪些條件？討

論後列出，並進行分享。 

2. 請各小組針對列出的友善廁所條件，以

「親子」、「跨性別」或其他相關議題為

題，進行 LOGO 設計。 

3. 設計時，可以是字標、圖標或是混合型。 

9 01/07 
性別友善廁所 LOGO

發表 

1. 請各組就比例、色彩、構成介紹友善廁所

LOGO。 

2. 請同學進行票選，最後由教師總結。 

六、預期成果 

1. 學生能對於設計基礎的點、線、面以及美的形式原理有初步認識。 

2. 學生對於圖像化、色彩基礎、平面構成有初步認識。 

3. 學生對於自我更加了解，並能嘗試設計出自己品牌的獨特 LOGO。 

4. 學生對於「性別平等、公廁比例、性別友善」等公共議題，有更進一步認識，並能
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理解為何要設立親子廁所、性別友善廁所。 

七、參考書籍 ( 請註明書名、作者、出版社、出版年等資訊 ) 

1. 美感入門全冊（105 年） 

2. 美感練習誌。試刊號。105-108美感教育推廣計畫核心實務推廣計畫出版。2016。 

3. 美感練習誌。第2期。105-108美感教育推廣計畫核心實務推廣計畫出版。2017。 

4. 美感學習工具 KIT。2018。2017 年。 

八、教學資源 

1. 美感教育 https://www.aesthetics.moe.edu.tw/ 

2. 立體構成，可以做很多有趣的設計 https://www.luoow.com/dc_tw/109196383 

3. 教學簡報、學習單、電腦、投影機、……等。 

4. 「性別友善廁所」是怎麼出現的：從「搶攻男廁」到「不分性別」背後代表什麼價

值？https://medium.com/shasha77/unisex-restroom-89d4d719ea16 

5. 廁所不分男女！世新推性別友善廁所

https://www.ettoday.net/news/20111027/3563.htm 

6. 你還記得 15 年前的「玫瑰少年」葉永鋕，是怎麼死的嗎？

https://www.thenewslens.com/article/29633 

7. 美感教育電子書。 

 

 

 

  

https://medium.com/shasha77/unisex-restroom-89d4d719ea16
https://www.ettoday.net/news/20111027/3563.htm
https://www.thenewslens.com/article/29633
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貳、課程執行內容 

一、核定實驗課程計畫調整情形 

 

備註：12/31 適逢本校歲末聯歡活動，順延一週，另外第 7 堂課由「通用設計議題

探討」變更為「性別友善廁所議題探討」。 

 

  

教學進度對照表 

週

次 

預定 

上課日期 
預定課程主題 

實際 

上課日期 
調整後課程主題 

1 11/05 廁所 LOGO 大不同 11/05 廁所 LOGO 大不同 

2 11/12 認識 LOGO 11/12 認識 LOGO 

3 11/19 LOGO 設計原則 11/19 LOGO 設計原則 

4 11/26 我的 LOGO 實作體驗 1 11/26 我的 LOGO 實作體驗 1 

5 12/03 我的 LOGO 實作體驗 2 12/03 我的 LOGO 實作體驗 2 

6 12/10 我的 LOGO 發表 12/10 我的 LOGO 發表 

7 12/17 通用設計議題探討 12/17 性別友善廁所議題探討 

8 12/24 性別友善廁所 LOGO 設計 12/24 性別友善廁所 LOGO 設計 

9 12/31 性別友善廁所 LOGO 發表 01/07 性別友善廁所 LOGO 發表 
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二、9 小時設計教育課程執行紀錄  

課堂 1.廁所 LOGO 大不同 

A. 課程實施照片 

 

 

  

B. 學生操作流程 

1. 教師介紹廁所的重要性與 11/19 世界廁所日。 

2. 教師蒐集多種廁所 LOGO 類型，包含文字與圖形，而圖形又可分為幾何

與有機、抽象與具象。 

3. 小組進行分類、辨認，教師引導生討論其造形、美感、色彩、辨識性。 

C. 課程關鍵思考 

1. 常見的廁所 LOGO，使用何種圖樣進行構成？ 

2. 廁所 LOGO 若就男性、女性而言，有哪些區別象徵？ 

3. 若我們進行整理分類，就造形、美感、色彩、辨識性等向度，可以歸納出

哪些重點？ 

4. 除了常見的男性、女性圖示外，是否還見過別的廁所圖示？ 
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課堂 2.認識 LOGO 

A. 課程實施照片 

 

 

  

B. 學生操作流程 

1. 教師挑選不同類別的 LOGO，如：便利商店、咖啡店、運動用品…等，並

請學生憑印象嘗試繪製，待完成後公布原始造形，請小組進行討論。 

2. 教師介紹 LOGO 的功能，挑選數個經典案例進行介紹，包含造形、象徵

意義、品牌故事。 

3. 教師介紹 LOGO 設計的三種型式：字標 Logotype、圖標 Logomark 以及

字標與圖標結合 Combinaition Mark。 

4. 就教師引導的問題，請小組進行討論及發表。 

C. 課程關鍵思考 

1. 憑著印象進行 LOGO 繪製，哪些品牌大家繪製的完成度較高？哪些品牌

較低？為什麼？  

2. 許多品牌的 LOGO 隨著時代調整造形，這些改變有無類似之處？ 

3. 請學生回顧前一節課的廁所 LOGO，若以三種形式區分，有何優缺點？ 

4. 能力指標：學生能了解 LOGO 的功能及其設計的三種型式。 
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課堂 3. LOGO 設計原則  

A. 課程實施照片 

 

 

  

B. 學生操作流程 

1. 教師介紹 LOGO 的五大設計原則：簡單、獨特、具意義、可適應、2~3

種色彩。 

2. 請同學分組，由第一節課的廁所案例中挑選一個，就五大原則進行討論、

分析及分享。 

3. 教師介紹 LOGO 設計背後的祕密：分割、比例、美的形式原理，以及

LOGO 會隨著年代改變。 

C. 課程關鍵思考 

1. 一般圖案與 LOGO 圖案，在 設計上有何異同點？ 

2. 經典的 LOGO 設計，就點、線、面的基礎構成，有何獨特之處？ 

3. 經典的 LOGO 設計，符合哪些美的形式原理？ 

4. 能力指標：學生了解 LOGO 設計時，可參考點、線、面基礎構成並考量

是否符合美的形式原理。 
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課堂 4. 我的 LOGO 實作體驗 1 

A. 課程實施照片 

  

  

B. 學生操作流程 

1. 教師介紹介紹 Roman Mars 的 TED 講座：Why city flags may be the 

worst-designed thing you've never noticed。 

2. 提醒 LOGO 的設計五大原則。 

3. 請學生設計自己的 LOGO，先以鉛筆繪製草圖，可以字標、圖標或混和變

形，設計時注意整體美感。 

C. 課程關鍵思考 

1. 思考自己的個人特色，思考呈現方式，例如：字標、圖標還是混合？具象

還是抽象？幾何還是有機？教師鼓勵學生嘗試繪製多個草圖，並從其中挑

選自己較為滿意的進行細部設計。 

2. 學生就點、線、面的基礎構成，評估自己的 LOGO 的設計。 

3. 學生就美的形式原理，評估自己的 LOGO 的設計。 

4. 能力指標：學生能思考自己的個人特色，並進行 LOGO 設計。 
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5.我的 LOGO 實作體驗 2 

A. 課程實施照片 

  

  

B. 學生操作流程 

1. 請學生使用方格紙，以奇異筆、簽字筆完成 LOGO 黑白稿。 

2. LOGO 設計除黑白稿外，嘗試考量加入色彩，數量限制 1~3 種顏色。 

3. 教師以學生鉛筆盒內的文具為例，提醒學生務必考量適應性，例如：原子

筆、橡皮擦、修正帶上的品牌 LOGO，尺寸很小但辨識度高。 

C. 課程關鍵思考 

1. 個人 LOGO 設計是否符合 LOGO 的設計五大原則。 

2. 為何多數品牌的經典 LOGO，僅有 1~3 種顏色？ 

3. 能力指標：學生能檢視自己的個人 LOGO，是否符合設計原則？若不符

合，可進行修改。 
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6.我的 LOGO 發表 

A. 課程實施照片 

  

  

B. 學生操作流程 

1. 請學生完成 LOGO 設計稿及學習單。 

2. 學習單上說明 LOGO 的設計理念及意義，以及所使用的色彩。 

3. 請學生就比例、色彩、構成、象徵意義，介紹自己的 LOGO，並說明日後

可能運用的產業。 

4. 請同學們針對 LOGO 進行票選，最終由教師歸納總結。 

C. 課程關鍵思考 

1. 將設計圖稿貼於牆上，當距離遠時，LOGO 是否符合適應性？容易辨識？ 

2. 為何多數品牌的經典 LOGO，僅有 1~3 種顏色？ 

3. 能力指標：學生能針對自己設計的個人 LOGO 進行發表。 
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7. 性別友善廁所議題探討 

A. 課程實施照片 

  

  

B. 學生操作流程 

1. 教師介紹性別友善廁所的起源：包括 1990 年代中期臺灣開始關注男女廁

比例不均；1996 年台大學生會、台大城鄉所和全國大專女生行動聯盟發

起「搶攻男廁」和「尿尿比賽」等活動，要求正視男女如廁不平等的問

題，並推動了公共女廁比例的增加；2000 年屏東縣玫瑰少年葉永鋕的廁

所悲劇事件，2009 年多所大學的同志社團開始呼籲設置性別友善廁所。 

2. 教師引導學生回顧男女廁的 LOGO，並介紹親子及無障礙廁所的 LOGO。 

3. 跨性別和計觀點探討公共空間的親子廁所、性別廁所。 

C. 課程關鍵思考 

1. 「跨性別」的意涵並非是變性人，而是性別認同和生理性別不相符的人。 

2. 從通用設計的觀點出發，探討一般廁所、親子廁所、性別廁所的分別。 

3. 小組進一步討論，為何需要「性別友善廁所」？  

4. 能力指標：學生能了解臺灣公共廁所的演進歷史。 
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8. 性別友善廁所 LOGO 設計 

A. 課程實施照片 

  

  

B. 學生操作流程 

1. 請各小組思考友善廁所需要哪些條件？討論後列出，並進行分享。 

2. 請各小組針對列出的友善廁所條件，以「親子」、「跨性別」或其他相關

議題為題，進行 LOGO 設計。 

3. 設計時，可以是字標、圖標或是混合型。 

C. 課程關鍵思考 

1. 考量使用傳統藍、紅等分別性別之顏色？還是以中性顏色為主？ 

2. 小組討論 LOGO 要能明顯識別性別？還是避免使用性別意涵？ 

3. 若是不使用人型、性別意涵或暗示的 LOGO，則以廁所空間或使用方式為

主，並於入口設置說明牌及平面圖。 

4. 廁間門板上是否需提供清楚設備標誌？對於視障者有沒有友善的設計？ 

5. 能力指標：學生對性別友善廁所能思考、討論，並進行新的設計。 
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9.性別友善廁所 LOGO 發表 

A. 課程實施照片 

  

  

B. 學生操作流程 

1. 請各組就比例、色彩、構成、意涵等介紹所設計的性別友善廁所 LOGO。 

2. 請同學發表、進行票選，最後由教師總結。 

C. 課程關鍵思考 

1. 小組報告廁所 LOGO 要能識別性別？還是避免使用性別意涵？發表並說

明原因。  

2. 能力指標：學生能就比例、色彩、構成、意涵發表所設計的性別友善

LOGO，並說明對於 LOGO 要能識別性別，或是避免使用性別意涵的看

法。 
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三、教學觀察與反思 

如廁是一件重要的事情，根據世界廁所組織（WTO）的相關資料，人的一生大約

有 3 年時間在廁所裡度過，過去 200 年來，人類因為擁有馬桶使平均壽命增加了約 20

年。臺灣的公廁演變，從早期的「一條溝、一排坑」，到後來 1996 年臺大城鄉所、臺

大學學生會和全國大專女生行動聯盟探討男女廁比例 1:1 是否合理，發起「搶攻男廁」

和「尿尿比賽」，引發社會和媒體重視，男女廁的比例逐漸由 1:2 改善到 1:5，考量民

眾及育兒需求，政府也開始訂定相關法規，設置無障礙廁所及親子廁所。 

廁所和性別議題密不可分，2000 年玫瑰少年葉永鋕的悲劇事件，讓大家對「跨性

別族群」開始重視，教育部把原本的「兩性教育」政策，延伸轉化成「性別多元」教

育。 

本次課程為美感設計與創新結合了性別平等與性別平權，課程中介紹了廁所

LOGO 以及經典品牌 LOGO。學生建立了基礎的 LOGO 設計觀念，嘗試設計自己個人

品牌 LOGO。課程最後由學生進行「性別友善廁所」LOGO 設計，過程中教師引導學生

進行討論，對於「性別友善廁所」究竟要保留還是捨棄性別象徵？學生分成兩派意見，

教師都給予尊重。 

國中年紀的青少年對性別議題充滿了好奇，有些在性別認同上懵懵懂懂，有些一

時興起，玩鬧過了頭，甚至會踰越了分際。教師藉由本課程提醒學生，珍惜前人對性別

平權的努力，對於性別多元保持包容；也讓學生持續關注性別友善。 
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四、學生學習心得與成果  

學生學習心得 

李同學 

 

蔡同學 

 

黃同學 
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李同學 

 

詹同學 

 

黃同學 
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陳同學 

 

鄭同學 
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學生學習成果 

學生設計個人 LOGO 1 
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學生設計個人 LOGO 2 
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學生設計個人 LOGO  3 
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學生設計個人 LOGO  4 
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學生設計性別友善廁所 LOGO 1 
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學生設計性別友善廁所 LOGO 2 
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學生設計性別友善廁所 LOGO 3 

 

 

 

 


