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美感智能閱讀概述 

一、基本資料 

辦理學校 連江縣莒光鄉東莒國民小學 

授課教師 鄭惠琴 

教師主授科目 藝術與人文 

實際授課班級數 一年級、二年級、三年級、四年級、六年級(全校學生) 

實際教授學生總數 6 名學生 

 

二、課程概要與目標 

課程名稱 美在哪裡？古今穿搭大對決！ 

報紙使用 

期數及頁數 
第 19 期，第 1、5、頁 文章標題 世界這麼大，原來美可以這麼不一樣! 

課程融入 

議題 

□ 性別平等教育   □ 原住民族教育   □ 生涯規劃教育     □ 多元文化教育  

□ 閱讀素養教育   ■ 人權教育   □ 環境教育   □ 海洋教育   □ 科技教育  

□ 能源教育       □ 家庭教育   □ 品德教育   □ 生命教育   □ 法治教育 

□ 資訊教育       □ 安全教育   □ 防災教育   □ 戶外教育   □ 國際教育 

□ 無特定議題     □ 其他___________________________________________________ 

施作課堂 
走讀課

程 
施作總節數 2 節 教學對象 

■ 國民小學 全校學生  

□ 國民中學      年級 

□ 高級中學      年級 

□ 職業學校      年級 

1. 課程活動簡介（300 字左右的整體課程介紹） 

本活動設計以「如果古代人也有 IG」作為趣味切入點，將歷史人物轉化為數位時代的「網路

紅人」。首先，帶領學生觀察報紙中從史前到現代的 9 種審美觀，如路易十四誇張的假髮與

高跟鞋，或唐代美人與 60 年代超模崔姬之間「胖瘦美感」的強烈反差，讓孩子理解美並無標

準答案 。 

課程重點在於「角色故事大解密」：解釋維倫多夫維納斯的豐滿是為了祈求溫飽，而圖坦卡

門的黑眼線則是為了防曬與防蟲的「功能性美學」。透過對比古埃及對稱神祕的金色美學與

歐洲華麗細膩的時尚感，啟發學生對不同文化的尊重  

最後，進行動手做活動，讓學生設計自己的「網紅大頭貼」，在模擬 IG 的介面上寫下專屬

的 #Hashtag，例如 #我的球場美學 。透過討論「Born Unique」（天生獨特）的精神，鼓勵孩

子不論外表如何，只要展現自信並了解文化，就是最美的樣子 。 



4 

 

 2. 課程目標（條列式） 

學生能觀察並描述不同時代人物的顏色、形狀與服飾配件，培養基礎美感敏銳度 。 

學生能分辨不同文化背景下的美感差異，了解審美觀會隨著時代與功能需求而演變 。 

透過「古今穿搭伸展台」的投票與討論，引導學生思考美的多元定義，建立不盲目追求單一

標準的價值觀 。 

學生能運用視覺元素設計個人形象圖案，並能用語言表達對「美」的獨特感受，體認「做自

己」與「天生獨特」的意義 。 

三、執行內容與反思 

1. 課程實施照片與成果（請提供 5-8 張，如有學生學習回饋可附上。） 

  

帶領學生觀察報紙中的九種審美觀 學生觀看史前維納斯影片 

  

角色故事大解密 對不同文化的美感表達自己的想法 
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設計自己的網紅大頭貼 做自己的設計 

 

 

設計自己的網紅大頭貼 設計自己的網紅大頭貼  
2. 課堂流程說明 

1.舉辦一場「古今穿搭伸展台」 

2.角色故事大解密。 

3.動手做：設計自己的「網紅大頭貼」。 

4.討論：什麼是「做自己」？ 
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3. 教學觀察與反思（遇到的問題與對策、未來的教學規劃等等，可作為課程推廣之

參考。） 

在本課程中，觀察到學生對《安妮新聞》呈現的九種審美觀多展現出直覺且主觀的

初步判斷。由於小朋友對歷史人物背景不熟悉，第一時間往往以「奇怪」或「漂

亮」進行二分法的評價。儘管教學中嘗試加入文化背景，如法老的金色象徵或圖坦

卡門眼線的功能性 ，但在引導學生轉化為個人價值觀時，仍面臨顯著的教學挑

戰 。 

混齡教學的差異化尤為明顯：低年級學生對於「Born Unique」或「做自己」這類抽

象概念，受限於詞彙量而難以精準表達內心感受。相對地，高年級學生在設計「網

紅大頭貼」時，展現出高度的社會化傾向，普遍將「美」與「成功」或「有錢」掛

鉤，追求單一且世俗的標準，而非探索個人特質或 #Hashtag 中的自我認同 。這反

映出數位時代下，孩子的美感與價值觀深受社群媒體「網紅文化」影響，要導向

「美沒有標準答案」的核心目標並不容易 。 

希望未來進一步設計課程時要打破單一標準，未來可加強「反差感」的討論，例如

強調路易十四的時尚在現代看來很奇特，進而讓學生體會價值觀的流動性。美感教

育不應只是知識的輸入，更需長時間引導孩子從「觀察他人」轉向「肯定自我」的

內在連結 。 

 

 


